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1. Einleitung

Moderne Gesellschaften werden immer von besonde@yeamiken beeinflusst. Als
solche verandern Modernisierung und Medialisierangh das Antlitz von Religion,
wobei Medien und sozialer Wandel in enger Wechzedbeing stehen. Viele
Religionsgemeinschaften nutzen moderne Kommunikatiottel und konstruieren
mit ihnen eigene Online-Prasenzen, wobei sie vamsucdie moderne Technologie
ihrem kulturellen Kontext anzupassen. Dabei erzeu@eline-Aktivisten parallel zu
den bestehenden traditionellen Religionsstruktutramslokale und deterritoriale
Bereiche medialer Gemeinschaft und Offentlichkeiit @mer Medienkultur religio-
ser Inhalte und Praktiken. Innerhalb der dabeiten&nden Online-Gemeinschaften
mit geteilten Interessen und Einstellungen kommaren verschiedene Identitaten
mit partikularen Ansichten, Praktiken und Zugehkeiten! Durch moderne mediale
Umgangs- und Ausdrucksformen entstehen aber auah ldentitdten und Autorita-
ten, die traditionelle Autoritaten und HierarchiarFrage stellen.

Im ersten Kapitel dieser Hausarbeit werden Kiimzepte von Medialisierung,
Medienkultur und translokaler Gemeinschatft erldutdedialisierung wird dabei als
ein Prozess des sozialen Wandels beschriebenghendue Medien sich auf &ltere
Kommunikationsmittel beziehen und diese erganzehzi¥hehmender Verlagerung
der Kommunikation auf neue Medien wie Internet Wwhobile Phone verschmelzen
Kultur und Medien zu einer speziellen Form von Mediultur, bei der Kultur durch
die Medien produziert und dann entsprechend med&ilekturen tber das Lokale
hinaus vermittelt wird. Nutzer wie auch Agitatordieser Medienkultur sind trans-
lokale Gemeinschaften mit territorialem wie deterralem Kulturcharakter, zu
denen auch Religionen und buddhistische Glaubensigsohaften gehéren.

Im zweiten Kapitel wird anschlielend der Psszeder Medialisierung im
Buddhismus dargestellt. Dabei entstehen zum eire® ©Organisationsformen mit
universaler Ausrichtung, wie medial basierende Wetke und moderne Glaubens-
gemeinschaften mit lokaler Basis, zum anderen ¢éeweund erganzen auch traditio-
nelle Schulen ihre lokale Basis und Lehre um eieédiale Prasenz. Dass Modernitat
und Tradition bei diesem sozialen Wandel keineswiegsGegensatz zueinander

stehen zeigt sich auch darin, dass eine OnlineeRzasnzwischen von vielen

! Bush 2011: 1-2.



buddhistischen Autoritdten und Gemeinschaften al$zliche Ergédnzung und
Erweiterung traditioneller Organisations- und Austksformen gesehen wird.

Viele buddhistische Online-Foren sind abehafaosdruck neuer Autoritaten und
Identitaten, aufl3erhalb traditioneller Formen teriaer institutioneller Hierarchie
und Orthodoxie, in denen Autoritat vor allem auseeispeziellen Online-Laien-
Gefolgschaft resultiert und weniger durch tradiglbe Religionsflihrer vermittelt
wird. Diese veranderte buddhistische Autoritat lohehtitat in medialen Netzwerk-
strukturen mit ihren Besonderheiten soll im dritt&apitel analysiert und im
Zusammenhang mit den Anpassungen der traditiondledime und ihren lokalen
Auspragungen an die modernisierte Medienlandsdaafiestellt werden.

Uber Medialisierung und translokale Medienkulgibt es in den Medienwissen-
schaften bereits eine umfangreiche Literatur, obwlah Medienwissenschaften eine
recht junge Wissenschaftsdisziplin sind. In meidyeit werde ich mich zur Erkla-
rung medientheoretischer Fragen vor allem auf Aaslig¢epp beziehen, der auch das
Konzept translokaler Medienkultur und Gemeinsclafir gut beschrieben hat. Fur
die Erlauterung von Modernisierung, Medialisierwmgl sozialem Wandel werde ich
Richard Minch und Jan Schmidt zitieren, die in eirieehrbuch zur Mediensozio-
logie auf diese Themen anschaulich eingegangen $ibér Medialisierung im
Buddhismus wurde bisher nur in geringem Umfang evisshaftlich geforscht und
geschrieben, wobei hauptsachlich der Zusammenhamd@uddhismus und Internet
insbesondere von westlichen Akademikern themattigrarde. Laura Bush, Charles
Prebish und Jim Taylor haben diesen Zusammenhaiigen Verodffentlichungen
beispielhaft beschrieben, so dass ich in dieseeifkor allem aus ihren Aufséatzen,
sowie zur Ergénzung aus einigen journalistischelm@Veroffentlichungen zitieren
werde.

Im Folgenden soll dargestellt werden, wie dithdernisierung und Medialisie-
rung durch die Anwendung von neuen Medien, wierirgeund Mobile Phone, auf
den Buddhismus auswirken und wie dabei eine viggetranslokale buddhistische
Medienkultur entsteht. Wie einerseits durch Medialung und die Konstruktion
einer speziellen Medienkultur neue deterritoriddereauch moderne lokal basierende
Organisationsformen mit eigener Identitat und A#idrim Buddhismus entstehen,
andererseits neue Medien auch von den tradition&hulen des Buddhismus zur
Modernisierung und dabei zur Starkung der eigedentitat und Autoritat genutzt

werden, wird anhand verschiedener Beispiele im &veit beschrieben.



2. MedialisierungMedienkulturen und translokale Gemeinschaften

Der Mensch macht seine Erfahrungen mit der sozidlett durch die Vermittlung
von Symbolen, wobei vor allem die Sprache von adatrBedeutung ist. Im Laufe
der gesellschaftlichen Geschichte entstanden mialen Differenzierung stetig neue
Gesellschaftsstrukturen, die in ihrem Interesseénalie Medien weiterentwickelten
und instrumentalisierten. Dieser Medialisierunggpss, bei dem Menschen ihre
Kommunikation auf immer neuere und weiterentwickéledien beziehen, ist ein
Prozess sozialen und kulturellen Wandels, bei ddéterea Medien durch neue
Kommunikationsmittel erganzt werden, wobei sich &dgdng und Funktion der
Medien andern. In der Gesellschaft wird die Anwerglneuer Medientechnologien
auf individueller und institutioneller Ebene verldaft und interpretiert, wobei die
Mdglichkeiten ihrer Anwendung von institutionell®&ahmenbedingungen abhéngen,
die in den verschiedenen gesellschaftlichen Systemmgterschiedlich sind. So
missen bestimmte wirtschaftliche, rechtliche undtukelle Rahmenbedingungen
gegeben sein, um die Medialisierung wirksam umsetzekénnert.

Innerhalb der Kommunikations- und Medienwissdraft wurden Kultur und
Medien lange Zeit als getrennte Kategorien verwenHest im letzten Jahrzehnt
entstand aus ihnen das Konzept von ,Medienkultaitier Kultur, die durch die
Medien produziert und dann durch Verdffentlichungds medialisierte Konsum-
kultur angeeignet wird. Unter ihrem Einfluss idémieren sich die Menschen mit
bestimmten sozialen und politischen Ideologien,itRoen und Reprasentationen.
Die Massenmedien und vor allem technische Kommtioiksmittel werden dabei
zu einer zentralen Grundlage fir die Bedeutungskiiah im Alltag, wobei sich die
Medien in Zusammenarbeit mit anderen sozialen tinginen fortlaufend im
Zentrum der Gesellschaft als Bedeutungsressounc&anestruieren. Indem Medien-
kulturen kommuniziert werden, Uberschreiten siehadie Grenzen des Lokalen und
werden dadurch translokal.

Das Lokale hat dabei nach wie vor eine groBdeBtung, da der Mensch primar
in einer lokalen Welt lebt. Andererseits sind Laléaen in der heutigen Zeit
physisch wie auch kommunikativ in hohem Mal3 miteder verbunden und werden

damit translokal, wobei diese Konvektivitdt zunehoheerdichtet und beschleunigt

? Muinch und Schmidt 2005: 201f.
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wird. Im Laufe dieses Medialisierungsprozesses whnsich das Lokale, wobei
verschiedenen Formen sozialen Wandels stattfindenakale wie auch translokale
Konzepte von Kultur aufeinander treffen. Lokale Kepte sind dabei territorial
bezogen und richten sich vor allem nach innen demtitat, Authentizitat und Orga-
nitat. Translokale Konzepte sind dagegen Uberwiggeech aulRen gerichtet und
haben einen vielseitigen, ibersetzenden und fdettaLidentifizierenden Charaktér.

Indem Medienkulturen Uber das Lokale hinausege bewirken sie losgeldst vom
realen territorialen Lebensbezug das Entstehenwogestellten Gemeinschaften.
Durch Globalisierung werden dabei mediale Verbirgimzunehmend deterritoriali-
siert. Mit modernen Medienprodukten, wie Intermetl Mobile Phone, die weit Gber
territoriale Grenzen hinaus wirken, werden auchitterale Kulturen relativiert.
Dadurch entstehen translokale medienkulturelle Matdngen, die durch territoriale
oder deterritoriale Gemeinschaften definiert, Imestte Bereiche einer medialen
Offentlichkeit prasentieren. Indem sich unter miatia Einfluss Zusammensetzung
und Form von gesellschaftlichen Gruppen @nderndevediese Gruppen zu einem
Bezugspunkt fur sozialen Wandel. Dabei wandeln &ctitorial definierte Gemein-
schaften mit lokalem Kulturbezug zu deterritorialeatierten sozialen Netzwerken
mit geteilten Interessen und Ansichten, die sich @terschiedlichen Identitaten mit
verschiedenen Kulturbeziigen zusammensetzen k&nnen.

Einen territorialen Kulturcharakter haben \allem Regionen, Nationen und
Bindnisse von Nationen. Sie reprasentieren daleeivdrschiedenen kulturellen
Verdichtungen ihres Territoriums mit entsprechendghnischen, thematischen,
politischen und religibsen Bezlgen. Deterritorifldturelle Gemeinschaften, wie
Diasporas, soziale Bewegungen, religiose Netzwerkepopularkulturelle Gruppen
beziehen sich dagegen meist nur auf einen, sieietpbéetreffenden kulturellen
Aspekt. Kulturelle Zugehorigkeit ist somit nicht &erritoriale Grenzen gebunden,
wobei mit zunehmender globaler Vernetzung deterait® kulturelle Gemeinschaf-
ten an Bedeutung gewinnén.

Religionen sind historisch als territorialeltkelle Verdichtungen entstanden,

wobei sich Religionen schon immer nach aul3en, tdretoriale Grenzen hinweg

* Hepp 2009: 4f, vgl. Hepp 2006: 55, 63.
® Hepp 2009: 5f, vgl. Hepp 2006: 52-54.
® Hepp 2009: 6f, vgl. Hepp 2006: 57.



ausbreiteten. Der Buddhismus hat einen solchemesxausgerichteten Charakter. In
der Vergangenheit verbreiteten vor allem reisenaighistische Ménche, organisiert
in einer buddhistischen Ordensstruktur, dsangha, die buddhistische Lehre, das
dharma oder dhamma.” Dadurch wurden in Verbindung mit anderen lokalen
Glaubenspraktiken neue territoriale Verdichtungessdngha mit unterschiedlichen
Interpretationen dedhamma gebildet. Verschiedenen Schulen des Buddhismus sind
historisch vor allem in Asien entstanden. Ersten Neuzeit hat sich der Buddhismus
auch in Europa, Nordamerika und Australien verbteit

Durch die Medialisierung sind auch im Buddhismrmeue translokale Netzwerke
entstanden, die als vorgestellte Online-Gemeinsehatlie buddhistische Lehre
digitalisiert verbreiten und interpretieren. Siadsizum einen eine Erganzung und
Erweiterung zu traditionellen lokalen und territdein Strukturen, zum anderen sind
sie aber auch Ausdruck neuer Organisationsformenudabhangig traditioneller
Institutionen neue Formen von Autoritat und Ideitthiewirken. Webmaster werden
dabei in den von ihnen organisierten und gefih@ehne-Prasenzen zu Interpreten
desdhamma und treten damit in spirituelle Konkurrenz zur itechellen Autoritat
des buddhistischen Ménchs, wobei auch buddhistiddibache gleichzeitig als
Webmaster fungieren. Organisiert als Cybersanghataem eine buddhistische
Medienkultur mit neuen Formen von Wissen und Edaben. Diese wirkt weitest-
gehend unabhéngig von lokalen oder territorialerhdgigkeiten und aul3erhalb
traditioneller Hierarchien und kultureller Norméviedialisierung bewirkt dabei eine
Veranderung in der Wahrnehmung von Zeit, Raum udip&rlichkeit. Es kommt zu
einer scheinbaren Aufhebung dieser Abhangigkeltéinklichkeit wird so zu einem
Produkt der Medien, einer organisierten Vorstelkfogn von sozialen Praktiken mit

regionalen Differenzen in den Parametern der Véitmig und Aneignun§.

3. Medialisierung im Buddhismus

In den friilhen 1990er Jahren entstand eine Vielzalakademischen Online-Foren.
Die Mehrzahl ihrer Nutzer kam anfangs aus NordakaetUnter diesen ersten Foren
war auch ein buddhistisches, gegriindet von Yoshif#wazoe an der Tohoku

" Sangha (Sanskrit/Pali) = Buddhistischer Orden fiir MénchediNen, vgl. Taylor 2003: 306.
Dharma/dhamma (Sanskrit/Pali) = Buddhistische Lehre, auch Wissed Recht, vgl. Taylor 2003: 306.
& Taylor 2003: 303.



Universitat in Japan, das spater an die McGill @rsitat in Kanada wechselte und
von dort, betreut durch den Professor fur Religi@&eadien Richard Hayes, als
akademisches Forum Buddha-L populéar wurde. In 399@le auch an der Austra-
lian National University zum Austausch akademisdiaitdhistischer Informationen
das Forum ZenBuddhism-L gegrindet. Analog entstaiaeen fur den Tibetischen
Buddhismus und den Theravada-Buddhismus. Innerdaiser Online-Gemein-
schaften diskutierte ein exklusives, vor allem @&kaches westliches Publikum
seine buddhistischen Ansichten und Praktiken. EBrpunden mit diesen Foren war
ein Netzwerk von Informationsseiten zu verschiedespekten der buddhistischen
Weltanschauung und entsprechende Kommunikatiopeaisllen Chat-Raumen. Im
Februar 1992 wurde ebenfalls an der Australianasati University ein elektroni-
sches buddhistisches Archiv eingerichtet. Mit datwicklung des Internets wurde
dieses Material neu strukturiert und auf verscmedeWebseiten veroffentlicht. So
entstanden im September 1994 die Buddhist Studi8NWirtual Library und im
Januar 1995 die Tibetian Studies WWW Virtual Libalry 1993 entstand auch das
erste elektronische buddhistische Journal mit Natassho, welches die in 1991
gegrundete buddhistische Dachorganisation DharmaiNetnational prasentierte.
Der Herausgeber dieses Journals, Barry Kapke, erdgbei den Begriff ,Global
Online Sangha®, ahnlich dem Begriff ,Cybersanghd€r durch Gary Ray erstmalig
benutzt wurde, um die gesamte buddhistische OW@iemeinde zu beschreiben.
Kapke und Ray arbeiteten einst eng zusammen undgssh dann mit geteilten
Vorstellungen eigene Wege ein. In 1994 wurde Jtasnal of Buddhistic Ethic als
akademisches Hardcover-Journal gegriindet und ialerkurzer Zeit in ein
Internetjournal umgewandelt. Seine Verleger erkammtas Potential der Veroffent-
lichung von akademischen wie auch nicht akademisdhéormationen tber den
Buddhismus im Internet, so dass dieses JournaD@2 Dereits 3500 Leser in 60
Landern hatté.

Das Internet ist seitdem zu einer schnell wanolden und bedeutenden Kommuni-
kationsform translokaler buddhistischer Gemeingelmafmit einer vielseitigen
buddhistischen Medienkultur geworden. Neben glasantierten deterritorialisier-
ten buddhistischen Mediennetzwerken mit einer usileen Auslegung der buddhis-

tischen Lehre, nutzen auch viele lokale SchulenBlesdhismus neue Medien, um

® Prebish 2004: 135-140.



ihrer speziellen Interpretation des Buddhismus iddale Grenzen hinaus Ausdruck
zu verleihen. In die Medialisierung der buddhidtest Lehre wurde auch das Mobile
Phone innovativ einbezogen, wobei Internet und MoBhone seit kurzem immer

mehr zu einer multimedialen mobilen Anwendung Vienselzen.

3.1 Globale mediale Netzwerkgemeinschaften

In der zweiten Halfte der 1990er Jahre nahm diegbhg des Internets extrem zu. So
nutzten auch immer mehr buddhistische Gemeinschdigses Medium und entwi-
ckelten eine Vielzahl von Online-Prasenzen, dieddiemiteinander verlinkten. Es
entstanden buddhistische Internetportale, wie Dhbi@h International von Barry
Kapke (http://dharmanet.org), BuddhaNet der Bud@ifearma Education Asso-
ciation (http://buddhanet.net), H-Buddhismus vonafds Muller von der Toyo
Gakuen University (http://www.h-net.org/~buddhisanyd E-Sangha (http://www.e-
sangha.com). Jedes dieser Internetportale hat daten universalen Ansatz bei der
Darstellung und Diskussion buddhistischer Ressauiroeinternet entwickeft®
DharmaNet, das sich von Kalifornien aus are gjlobale buddhistische Online-
Gemeinschatft richtet, stellt sich als Bewahrer &mdwickler buddhistische Werte,
Glaubensvorstellungen und Traditionen durch neug emveiterte Organisations-
und Gemeinschaftsstrukturen dar. Dabei setzt Dhdaha&zum einen moderne
Medientechnologien ein, zum anderen verkorpertleshgeitig traditionelle Ideale
und Praktiken. Diese Internetplattform vereint E8sehiedene buddhistische online
und offline Kategorien ohne sie hierarchisch zedgrn und dient als eine Schnitt-
stelle fur buddhistische Studien und praktischelmingen. "Buddhist Infoweb" ist
in dieser Zusammenstellung die umfangreichste &ektinterteilt in zwei Hauptbe-
reiche. Ein Bereich umfasst Verlinkungen zu Ubew8fschiedenen buddhistischen
Zentren und Gruppen, wobei sich die meisten aullerther USA befinden. Der
zweite Bereich gibt Informationen zu verschiedemeaditionsschulen des Buddhis-
mus, wie Theravada, Mahayana, Vajrayana und Zereier weiteren Sektion
fuhren Verlinkungen zu verschiedenen buddhistisdRessourcen, wie dem Asian
Classics Input Project, dem Center for Buddhistdiew an der National Taiwan
University, dem Numata Centre of Buddhist Translatand Research in Berkeley,
Kalifornien und demJournal of Buddhist Ethic. DharmaNet zitiert auch eine

19 prebish: 140f, vgl. Taylor 2003: 303.



Vielzahl buddhistischer und akademischer Onlinedale und ist als Online-
Plattform sehr populdr:

Von Australien aus operiert BuddhaNet, dag eweltweit wachsende Kultur mit
individuellen Interessen an Buddhas Lehre und Lslandel ansprechen und ver-
linken méchte. Dabei konstruiert sich BuddhaNetGlbersangha, als eine universal
ausgerichtete Gemeinschaft mit traditioneller Strukind bezeichnet sich selbst als
ein "Buddhist Information and Education Network ud8ihaNet gliedert seine
universale Darstellung des Buddhismus in Bereicle Meditation, Bibliothek,
Audioarchiv und einen, nach Kontinenten unterteili¢gberblick der buddhistischen
Zentren der Welt. Eine eBook Library ist dabei tlagisth in verschiedene Schwer-
punkte unterteilt: allgemeiner Buddhismus, Therayadahayana und Meditation.
Eine weitere Sektion betrifft den Buddhismus imemet und ist fir Internetsurfer
sehr hilfreich. In der Gestaltung ist BuddhaNet \gen umfangreich als andere
universale Internetportale, richtet sich dafur atmehr an allgemeine buddhistische
Interessenten und nicht so sehr an Akadentfker.

Anders als BuddhaNet, beinhaltet die Interadtiorm H-Buddhismus vor allem
akademisches Material. Gefuihrt von dem US-amerdciiein Akademiker Charles
Muller, der jetzt an der Toyo Gakuen UniversitafTiokio lehrt, wurde H-Buddhis-
mus als ein Netzwerk fir Wissenschaftler konsttyidie sich weltweit mit dem
Buddhismus beschaftigen. Diese Webseite wird vanMiehigan State University
betreut und verlinkt buddhistische Studienressauriteer akademischen Online-
Gemeinschaft, wie auch Online-Bibliografien, akadmstme Online-Journale und
Studienmaterialen tiber Ostasiatische Formen dediBsmus®

Eine universale Orientierung hat auch E-Sangime in Singapur entwickelte und
von den USA aus betriebene buddhistische Interitetde Sangha soll nicht nur die
Buddhisten weltweit ansprechen, sondern die LebseRuddhismus fir jeden Men-
schen unabhangig seiner Konfession zugéanglich nmadbiese Webseite will ihrer
Darstellung nach ein korrektes Verstandnis des Bisddus durch gegenseitige
Diskussion zwischen den Traditionen entwickeln, draditionen bewahren und

weiterentwickeln und so Frieden, Harmonie und Gléckeugen. Das vorrangige

1 prebish: 141, vgl. Taylor 2003: 303.
12 prebish: 143f, vgl. Taylor 2003: 303.
13 prebish: 144.



Anliegen von E-Sangha ist dabei, eine Beziehungawn geographisch entfernten
unterschiedlichen Traditionen der buddhistischehréeu knipfen und sie in einem
medialen Raum zusammenzufuhren. Damit soll die histidche Lehre und Praxis
mit dem erweiterten Potential einer globalen bustifthen Gemeinschaft verstarkt
propagiert und unterstitzt werden. E-Sangha isterschiedene Hauptkategorien
unterteilt, wie Neuigkeiten und Ankindigungen, boidtische Themen, Traditionen,
Bibliothek und Sprachforum. Ein Chatraum und einldhistischer Veranstaltungs-
kalender filhren die verschiedenen Nutzer onlinarnmsen'*

Die in diesem Kapitel beschriebenen buddlusga Mediennetzwerke, die nur
eine spezielle Auswahl aus einer Vielzahl ahnlidbaline-Prasenzen sind, erzeugen
als Online-Gemeinschaften in einer alternativeniasezWelt eine buddhistische
Medienkultur und neue Formen buddhistischer Autbriind Identitat. Die verschie-
denen Online-Netzwerke mit ihrer buddhistischen ideklltur werden so zu einem
elektronischen Treffpunkt von Menschen mit getailspirituellen Interessen, die
dabei ohne tatséachliche soziale Begegnungen konazmeuem konnen. Diese Online-
Gemeinschaften vermitteln dabei auch den Eindrucé&sekorrekten Verstandnisses
der buddhistischen Lehre. Unter den verschiederaglitibnellen Ausdrucksformen
des Buddhismus erwecken sie den Anschein, eineersale Auslegung der
buddhistischen Lehre entwickeln und vermitteln Zinken, wobei sie auch neue

Formen buddhistischer Autoritat und Identitat egesu

3.2 Moderne translokale Gemeinschaften

Im Zusammenhang mit Modernisierung und Medialisigrentstehen vor allem im
urbanen Bereich, als Ausdruck der Neuorientierueqyamndelter sozialer Interessen
und Schichten, neue Formen translokaler buddhistis€ésemeinschaften. Diese
modernen Gemeinschaften sind einerseits mit deaddokTraditionen vertraut, ande-
rerseits interpretieren sie den traditionellen Busichus in ihrem Interesse, indem sie
dabei ihr verandertes Selbst reflektieren.

Ein Beispiel dafur ist die Thammakaai Bewegundhailand, welche in 1970 in
Bangkok gegriindet wurd@.Sie fordert mit ihrer rationalen, neoliberalen uuh-

sumorientierten Ausrichtung den traditionellen wwtdatlich konstruierten Buddhis-

14 Bush 2011: 65f.

'3 Thammkaai (Thai)ddhammakaya (Pali) = “Body of Dhamma®, vgl. Taylor 2003: 308,
Swearer 2003: 835.
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mus heraus. Thammakaai ist die spirituelle Ausdstarkn eines breiten urbanen
Milieus, das durch die Krafte der Globalisierundtlrell, 6konomisch und politisch
beeinflusst wurde und traditionellen Buddhismus ohim Selbstverstdndnis der
Moderne verbindet. Einerseits lokal verankert, gnt die Bewegung traditionelle
Symbole und Inhalte, andererseits global vernetiz,hammakaai translokal ausge-
richtet und formuliert dabei einen universalen @ksar:®

Neue religibse Organisationsformen wie Thamaaakverbinden traditionelle
Organisations- und Lebensweisen mit mediengestutdttzwerkkommunikation.
Moderne Kommunikationsmittel werden dabei von Siiele, Ménchen und Nonnen
in lokalen Tempeln, wie Wat Phra Thammakaai, befadism desdhamma genutzt,
aber auch fur die kommerziellen Zwecke der Orgaioisaeingesetzt. Mit zwei
unterschiedlichen Webseiten, eine fur die ThammaRaaegung und eine fir den
Tempel Wat Phra Thammakaai, werden Moderne undticadwar medial getrennt
prasentiert, andererseits aber auch miteinanddinkiet’ Die Webseite der Bewe-
gung ist dabei in verschiedenen internationalera@pmn verfasst, wie z.B. in Thai,
Chinesisch, Englisch und Deutsch. Die Thammakawieeing betreibt auch eigene
Medien, wie ein tagliches Radioprogramm und derll#@ngestiitzten "‘Dharma
Channel’, auch DMC TV genantit.

Das symbolische Zentrum der Thammakaai BewggsindasMaha Dhamma-
kaya Cetiya, das als modernes Religionsmonument auf einerh&lamn einem
Quadratkilometer am Stadtrand von Bangkok gebauti&vuDas Religionsmonu-
ment, welches in 2000 eingeweiht wurde, wird auf deammakaya Webseite wie

folgt beschrieben:

Das Dhammakaya Cetiya ist ein Symbol fir Weltfriedematiuinneren

Frieden. Ausschlie3lich mit internationalen Spendebaut ist es auch
die Verkorperung von Einheit und Liebe fur die Mehmiseit. Das Cetiya
(stupa), das die Form eines Domes hat, ist das &aimen flr den

weltgroRten Begegnungsort fur Meditation fur Budkdém und

friedliebende Menschen der Wef.

Als Produkt von Modernitat ist Thammakaai eine Igrtransliokale Glaubens-

gemeinschatft, die in ihrem Auftritt zu einem grof3eil von Aspekten der Werbung,

18 Taylor 2003: 2971.

' Ebd: 304.

'8 Taylor 2008: 60.

19 http://lwww.dhammakaya.net/de/der-dhammakaya-tefaipeinmakaya-cetiya, vgl. Taylor 2008: 51.
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des Marketings und der Medien bestimmt wird. Zuneeribeinhaltet die Bewegung
lokale traditionelle Strukturen, wie den buddhigisn Tempel, zum anderen hat sie
mit der modernen Gestaltung ihrer Organisationedi®gukturen auch auf lokaler
Ebene aufgebrochen. Bei der translokalen Prasentatbn Thammakaai kommen
moderne Medien in groRem Umfang mehrsprachig zumseEz. Damit erzeugt die
Bewegung neben einer speziellen lokalen Ausdrucksfeine universal ausgerich-
tete buddhistische Medienkultur eigener Pragung fondert dabei die bestehende
politisch-religiose Hierarchie und orthodoxe budtische Autoritat in Thailand
heraus’

3.3 Traditionelle Schulen

In den traditionellen Schulen des Buddhismus, @@ istorisch bedingt in den
asiatischen Landern befinden und dort einen groBerfluss auf die lokale

Bevolkerung austben, sind die sozialen Auswirkungen Modernisierung und

Medialisierung ebenfalls deutlich zu beobachten.disliesierte Strukturen stehen
dabei im direkten Bezug zu den weiter bestehendaswldn Strukturen und

Hierarchien, werden zum Teil von diesen zur Untgrsing und Starkung ihrer
Position genutzt und sind ihnen oft untergeordigemntitatskonflikte sind dabei mehr
individuell und generationsbezogen als inhaltlichgtiindet, da die Inhalte der
medialen Prasenzen meist aus den lokalen tradigonAuslegungen der buddhis-
tischen Lehre Gbernommen werden. Lokale Autorit&i@men so ihre Legitimation

durch die Medien erweitern und starken, wobei es gwl3en Teil jingere Mdnche
sind, die mit moderner Technologie vertraut denvekt Part bei der Gestaltung und
Umsetzung des Medialisierungsprozesses in ihrendlbstischen Schulen und
Tempeln Ubernehmen. Dadurch wird besonders dieej@gngeneration mit ihrer

modernen Lebensweise angesprochen. Medialisierahgdmit auch eine wichtige
Rolle bei der Erhaltung, Erneuerung und Erweiterdagbuddhistischen Anhanger-
schaft wahrend eines stetig erfolgenden Generatiectssels.

3.3.1 Japans erster Online-Tempel

Der buddhistische Mdnche Keisuke Matsumoto istlebmaster von Japans erstem

Online-Tempel. Zum einen arbeitet Matsumoto als &himm Kamiyoji Tempel,

20 Taylor 2008: 62f.
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zum anderen ist er Webmaster des virtuellen Higaejnpel (http://english.higan.
net), dessen Webseite mit sozialen MediennetzwevkienTwitter, YouTube und

Facebook verbunden ist. Die Monche des Higanji Tlenyeten rund um die Uhr
spirituelle Hilfe in Englisch und Japanisch fiur gedHilfesuchenden, unabhangig
seines religibsen oder sozialen Hintergrundes. |Beée dazu bekam Matsumoto in
2003, als er einen buddhistischen InternetblogettarMit diesem wollte er Hilfe-

stellung auf dem Weg zum buddhistischen Ménch gebktsumoto wurde durch

seinen Blog mit vielen anderen buddhistischen Ménchekannt, fiigte dem Blog
auch immer mehr Inhalte der buddhistischen Lehrespudass letztendlich sein
Online-Tempel daraus entstand.

Die Idee des Online-Tempels blieb aber nighirastritten. Traditionalisten sind
der Meinung, dass die buddhistische Lehre direktidwlen Menschen und nicht
durch Technologie vermittelt werden sollte. Sie meei ein Tempel sollte eine reale
Besuchsstatte sein und ein Online-Tempel wirde ege@satz zu dieser Tradition
stehen. Aul3erdem haben viele altere Monche Problemedem Gebrauch von
Computertechnik und dem Verstandnis des Interdetdererseits wirdigt Masanori
Yamamura, ein alterer Monch, die Online-Prasenz ifiie Anziehungskraft auf
jungere Leute. Die Jugend werde durch die neueniévie@her und besser
angesprochen und wiirde dadurch den Buddhismushreiini modernen Lebensstil
verbinden. In der Verbreitung ddbkarma von jungen Ménchen an junge Leute, die
mit der neuen Medientechnologie vertraut sind, ts¥dmamura einen guten Weg
die buddhistische Lehre erfolgreich auch an diesee@tion zu vermitteln.

Da der Online-Tempel sehr erfolgreich ist, Nettsumoto ihn um ein Cafe auf
dem Gelande des Kamiyoji Temple erweitert, in denawch als Monch arbeitet.
Wiederum sind alle Besucher unabhangig ihrer Kaideswillkommen und kdénnen,
wéahrend sie buddhistischen Unterweisungen folgealaBken austauschen oder sich
mit buddhistischen Mdnchen treffen, gegen eine 8@dhetranke und SuRigkeiten

genieRerf’

3.3.2 Medialisierung in Tibets Klostern

Auch in Tibet haben Modernisierung und Medialisrgywerstarkten Einzug in das
buddhistische Klosterleben gehalten. So ermdglicB&D, Kabelfernsehen und

L Ogi 2011: Japan’s first online Buddhist temple.
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Mobile Phone dem Mdnch Losang Samdan im abgeleg€herten Ki Tempel sein
Leben mit modernen medialen Inhalten zu erganzehnimirekter Verbindung mit
der sozialen Umwelt zu stehen. Sie zeugen von eiémndel im traditionellen
Klosterleben, das zuvor vom Studium der alten &eriund dem Singen von Sutras
gepragt war.

Anders als das abgelegene Chorten Ki Klosstrdas Taer Kloster nahe der
Provinzhauptstadt Xining gelegen und wird von Rilgend Touristen das gesamte
Jahr Uber besucht. Das Taer Kloster ist die Gettiesvon Tsongkhaba, dem
Grunder der Gelug Schule des tibetischen Buddhiamdsdamit ein sehr altes und
traditionelles Kloster. Die Moénche des Klostersfipieren von hohen Einnahmen
aus dem Verkauf von Eintrittskarten an Touristewis von den Spenden der zahl-
reichen buddhistischen Glaubigen. Somit kénnen dieke Ménche auch moderne
Kommunikationsmittel leisten und verfigen tber MebiPhones, Digitalkameras
und Computer. 70 Prozent der Mdnche besitzen irtheis ein Mobile Phone und
viele von ihnen verfugen tber einen Internetansshia ihren Unterkinften.

Doch sind durch Modernisierung und Medialisrgyr auch neue Probleme fir das
Kloster entstanden. So hat sich zum einen durchvelistarkte Nutzung von Elek-
trizitéat die Stromrechnung des Klosters extrem kthbum anderen wenden sich die
jungen Monche immer mehr modernen Unterhaltungagtien zu, indem sie sich
Filme anschauen oder im Internet surfen. Dadunatiisten sie jedoch nicht mehr so
intensiv die alten Schriften und erlernen auch gendie traditionellen Handwerks-
techniken des Klosters. Einige von ihnen verfehtteshalb schon finf Mal in Folge
das jahrliche Examen zur tibetischen Sprache undDibatten der buddhistischen
Schriften.

Um diese Herausforderungen zu bewaltigen,amadich die élteren Ménche nun
verstarkt um die jungen Monche kiimmern, wollenpgesonlich betreuen und aktiv
mit ihnen arbeiten. Daneben wird auch weiterhin dief Einhaltung der traditio-
nellen buddhistischen Ordensregeln geachtet. Angkdte spielen moderne Medien
eine wichtige Rolle bei der Unterstitzung der buskifthen Lehre und Kultur,
indem sie gerade die jungere Generation anspraaieiso den tibetischen Buddhis-
mus durch eine erfolgreiche Balance zwischen Religind Modernisierung im

Alltagsleben der Menschen verankéfn.

2 Ruoyao 2011: Modernization: A Double-edged SwardTibetan Buddhist Monasteries.
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3.3.3 Neue Medien im thailandischen Theravada-Budidsmus

Phra Phayom Kalayano aus Nonthaburi's Suan Kaewpd@lemst ein moderner
thailandischer buddhistischer Ménch. Sobald einufAmingeht, spielt sein Mobile
Phonedharma Phrasen. Seiner Auffassung nach wirde diese ArNd&ung neuer
Medientechnologie die buddhistische Lehre fir Jdgene interessanter machen, da
deren Leben von dieser Technologie stark beestflwsrd. Mit dieser Handhabung
und Auffassung zeigt sich, dass Buddhismus auckizem modernen Lebensstils
passen kann.

In diesem Zusammenhang haben auch die buddieh Studien in den lokalen
Tempeln neue Formen angenommen. Um die Ménche iauAnforderungen der
heutigen Zeit vorzubereiten, wurde das buddhististtudienprogramm modernisiert.
Monche bendétigen jetzt mindestens einen Bachel@chloss, um die Verwaltungs-
aufgaben eines Tempels Ubernehmen zu kénnen. Diéseren sie zum Beispiel an
der Mahamakut Buddhist University (MBU), mit Hauftsin Bangkok erwerben.
Die MBU (http://www.eng.mbu.ac.th) ist die Univeegi der Thammayut Nikaya 3,
einer Traditionsschule des thailandischen BuddhssnBei ihrem Studium an der
MBU werden den Mdnchen fur die moderne Darstellumgl Verbreitung der
buddhistischen Lehre auch Kenntnisse in der Computed Medientechnologie
vermittelt. Phra Theppariyattivimol, Vizerektor urstellvertretender Verwaltungs-
direktor der MBU meint, dass die Ménche mit diegersbildung Wissen in der
spirituellen und der physischen Welt erweben unchisalie buddhistische Lehre
passend zum modernen Leben der Menschen vernktialmen.

In 1999 wurde die MBU auch fir buddhistiscladn gedffnet, die inzwischen 75
Prozent aller Studenten ausmachen. An den viereakizdhen Fakultdten der MBU
konnen ebenfalls Frauen und Ausléndern in versehie Kursen studieren. Diese
Fakultaten sind: Religion und Philosophie, Altplolgie, Sozialwissenschaften und
Bildung. In verschiedenen Studiengangen ist dalixei Abschluss als Bachelor,
Master oder Doktor méglich, wobei alle Studentemdestens 30 Kreditpunkte in
buddhistischen Studien erwerben miisden.

Dieses Beispiel der Nutzung neuer Medienteldym® an einer buddhistischen
Universitat zeigt eine weitere Seite von Modermigig und Medialisierung im

2 Swearer: 832.

24 Nimkannon 2007: MBU: In Tune with the Times.
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Buddhismus, namlich wie auch traditionelle SchudenMoglichkeiten neuer Medien
zur Forderung und Propagierung ihrer Identitatsforatzen und sich bei diesem

Modernisierungsprozess selbst sozial wandeln.

4. Autoritat und Identitat in medialen buddhistien Netzwerken

Im Umfeld traditionell verankerter ldentitaten, dieirch rapide soziale Verande-
rungen betroffen und verunsichert sind, reflektoas Zusammenspiel von Identitat
und Netzwerk eine Sinnsuche und Neuausrichtungaem im urbanen Milieu. In
einem abstrakten digitalisierten Raum verlinkteedmitat, dem Internet, wird dabei
zum einen Lokalitat untergraben und gleichzeitidtueelle Hybriditat erzeugt
Durch die mediale Entfaltung der unterschiedlichieaditionen wird aber auch eine
Zusammenarbeit von Lokalitat und Globalitat zur Bi#igung von sozialen Proble-
men moglich. Gesellschaftlich engagierte buddhibsOrganisationen agieren bei
diesem Prozess als globale Vermittler und mobiksiesor allem durch den Einsatz
neuer Informationstechnologie, wie Internet und NMob’hone, Beteiligung und
Unterstiitzung von Sympathisanten in der ganzen .Vltddhistische Ansichten
sind dabei zum einen die Grundlage fur das Entstegfgneinschatftlicher Einbe-
ziehung und globaler Vernetzung, zum anderen sadhshrer Unterschiedlichkeit
auch Grenzen buddhistischer Identftt.

Es sind meist auch nicht nur die offizielleigienszugehdrigkeit oder bestimmte
Glaubensregeln und Religionspraktiken, die eineitee Identitat begrenzen. So
haben buddhistische Gemeinschaften oft das Proldeterien der Zugehorigkeit zu
definieren und die Unterscheidung zwischen Buddimst Nicht-Buddhist zu treffen.
Diese Identitatsfrage entsteht insbesondere inveeschiedenen Internetforen beim
Zusammentreffen von Gruppen oder Personen mit softexdlichen Ansichten zur
Interpretation der buddhistischen Lehre. Einigedtustische Organisationen kénnen
dabei online wie offline eine Uberlegene Positidaregen und behaupten und so als
ideologische Autoritaten religiose Identitdt fegda. Durch die Festlegung eines
spezifischen Inhaltes und bestimmter Umgangsrelgeim Online-Auftritt werden
Abgrenzungen getroffen, die andererseits oft auehAdiseinandersetzungen zwi-
schen den buddhistischen Identitaten der OfflindtWielerspiegeln.

% Taylor 2003: 299
26 Bush: 63.
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Indem mediale buddhistische Netzwerkgemeinschatea universale Ausrichtung
propagieren und widerspiegeln, entwickeln die #tdren und Nutzer dieser global
orientierten buddhistischen Medienkultur auch neaemen ideologischer Autoritét
und buddhistischer Identitdt. Die Webmaster odemd&tatoren von Internetforen
kénnen dabei unabhéngig von traditioneller bud@éduker Autoritdt und Orthodoxie
in Abstimmung mit ihrer Online-Gefolgschaft die @Geen ihrer globalen Online-
Gemeinschaft selbst verhandeln und festl€den.

Ein Beispiel fur das Entstehen von neuer litnund Autoritéat in medialen
Netzwerkgemeinschaften ist die buddhistische |et@iattform E-Sangha. Diese
Webseite wird von funf Administratoren moderiertlurerwaltet, wobei Dialoge und
Nachrichten der Online-Nutzer den hauptsachlicimdralt ausmachen. Drei globale
und 20 spezielle Moderatoren, die sich weltweienschiedenen Landern befinden,
steuern dabei Foren zu unterschiedlichen buddtingtrs Themen. Durch bestimmte
Regeln und Richtlinien sind die Nutzungsgrenzen EeBangha festgelegt, was von
den Moderatoren Uberwacht wird. Sie kénnen durchldischen von unpassenden
Nachrichten oder durch den Ausschluss regelwidagdelnder Mitgliedern die
Einhaltung der festgelegten Richtlinien durchsetamrch das Festlegen von Regeln
und Nutzungsrichtlinien formulieren die Moderatonsan E-Sangha eine spezielle
universale buddhistische Identitat, die exklusives inklusivem abgrenzt und sich
im Widerspruch zu anderen Interpretationsformenbadeidhistischen Lehrgefinden
kann. Die Moderatoren werden dadurch zu ideologischutoritaten, die durch die
Ausuibung der technischen Kontrolle geregelte Ansithn der Online-Gemein-
schaft durchzusetzen. Unstimmigkeit zwischen dem&eschaftsmitgliedern und
den Administratoren kann aber auch zum Scheiterer @nline-Gemeinschaft durch
den Boykott ihrer Mitglieder fiihreff. Im Interesse des Erhaltes der Gemeinschaft
kann es aber auch zu einem Austausch der Admitastraoder zu Veranderungen
der getroffenen Regeln und Richtlinien kommen. Aitdb und Identitat sind bel
medialen Netzwerkgemeinschaften weniger stabil bals historisch gewachsenen
und lokal verankerten Traditionen, da sie losgeldst sozialen Bindungen und
Abhangigkeiten des realen Lebens als mediale Kakistnen hauptsachlich nur die
virtuelle Online-Welt der Mediennutzer beeinflussen

27 Bush: 64.
2 Epd: 66-68.
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Buddhistische Autoritdt kommt traditionell durchetarchische Strukturen in den
verschiedenen Traditionsschulen zum Ausdruck. &seh Strukturen entscheiden
Senioritat, Nachfolgeregelungen und religiose Qikalionen lber eine bestimmte
hierarchische Stellung. Anders bei E-Sangha, werjddioderator in einem privaten
Verwaltungsforum ernannt wird und wo es keine afien Erklarungen zu seinen
erforderlichen Qualifikationen gibt. Bei E-Sanghagss eine Autoritat, wie die des
Moderators, scheinbar nur den Ansprichen der Admmatoren und des Eigenti-
mers entsprechen. Von den funf Administratoren 28dModeratoren sind nur drei
auf den veroffentlichten Photos als buddhistischi@ndhe identifizierbar und dem
entsprechend mit traditionellen buddhistischen K$tmen verbunden. Demzufolge
sind diejenigen, die die Kontrolle tGber E-Sanghsiiden in der Lage, ohne traditio-
nell erforderliche buddhistische Qualifikationereatbgische Autoritat auszulben.
Ihre Autoritat resultiert aus der Kontrolle tibee diledientechnologie, dem Zuspruch
ihrer medialen Netzwerkgemeinschaft und den vosetigiskutierten und verwen-
deten buddhistischen Ressourcen. Diese Ressoureatenvdabei selektiv ausge-
wahlt und interpretiert, wobei eine neue Form glebauddhistischer Identitat und
Gemeinschaft entstefi.

In den mediengesttitzten Netzwerkgemeinschafienniversaler Ausrichtung ist
die Veranderung von religioser Identitat und Autdriam deutlichsten sichtbar.
Durch die Kontrolle Gber moderne Medientechnik utieé Konstruktion einer
buddhistischen Medienkultur, die Gber die Medierahlringig von traditionellen
Strukturen gebildet wird, kbnnen sich neue religidsitoritdten mit einer eigenen
Interpretation der buddhistischen Lehre behaupB®.kbnnen diese Interpretation
Identitat stiftend zur Bildung vorgestellter globabuddhistischer Gemeinschaften
einsetzen. Erfolgte der Verbreitungs- und Wandlpnggess verschiedener buddhis-
tischer Interpretationsformen bisher meist teri@lobezogen und wurde mit der
Herausbildung verschiedener lokaler Traditionen ifeanert, so kommt mit der
Medialisierung eine deterritoriale Dimension hingdie mit ihren Ausdrucksformen
eine Manifestierung der heutigen Moderne ist.

Doch auch in modernen translokalen Glaubenegeohaften wie der Thamma-
kaai Bewegung, wird dieser mediengesttitzte soxMdadel deutlich. Obwohl sich

diese grofitenteils urbanen Gemeinschaften aufdokedditionen und Gefolgschaf-

2 Bush: 69.
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ten beziehen, verkorpern sie auch eine universgaichtete buddhistische Medien-
kultur, die bestimmte Traditionen neu interpretiertd traditionelle Autoritdt und
Hierarchie herausfordert. Als hybride Glaubenskaksionen und Gemeinschaften
versuchen sie aus den ihnen vertrauten Traditioeere Glaubensmodelle und Orga-
nisationsstrukturen zu entwickeln, die den Anspeiicthrer modernen Lebensweise
genugen. Als religiose Ausdrucksformen einer moglerrbanen Mittelschicht ver-
fugen Gemeinschaften wie Thammakaai Gber das ndigematerielle, soziale und
politische Potential, um sich gegen etablierteiti@uelle Strukturen behaupten zu
konnen.

Aber auch die modern denkenden Vertreter bistidbher Traditionen sehen in
Modernisierung und Medialisierung eine willkommek®glichkeit, traditionelle
Kommunikation mit neuen Medien, wie Internet undhbiten Kommunikationsmit-
teln zu erweitern, um damit ihre Identitéat und Autéd zu unterstitzen und auch die
junge Generation fir den Buddhismus zu gewinnerztérdlich sind durch die
Medialisierung im Buddhismus neue Teilnehmer im Mwerb um die religibse
Gefolgschaft und den entsprechenden sozialen Esffinzugekommen, was auch
den Traditionsschulen bewusst ist. So versucheh aigcsich auf die veranderten
Moglichkeiten der Moderne einzustellen und dieséniem Interesse zu nutzen. Sie
haben dabei den Vorteil eines direkten und histbrgeewachsenen Bezuges zu einer
lokal lebenden Gesellschaft in Verbindung mit absgegen territorialen Strukturen
und Machtpositionen. Ob und wie sich diese Tradéio auf Modernisierung und
Medialisierung einstellen, wird ihre weitere Staliuin einem translokal und deterri-
torial beeinflussten Buddhismus beeinflussen. Basslazu in der Lage sind, haben

die verschiedenen Beispiele aus Kapitel drei gézeig

5. Fazit

Modernisierung und Medialisierung haben auch deddBismus verandert. Durch
den Einsatz moderner Kommunikationsmittel, wie daternet, sind dabei translo-
kale deterritorialisierte Strukturen medialer Gemsehaft und Offentlichkeit, wie
globale mediale Netzwerkgemeinschaften entstandese interpretieren mit einer
konstruierten buddhistischen Medienkultur die bustifche Lehre teilweise neu
und stellen so eigene Ausdrucksformen des Buddhisdaw. Medialisierung hat
damit einen neuen Kommunikationsraum vorgeste@emeinschaft geschaffen, in

dem sich unterschiedliche Identitaten medial stmi&ten und vernetzen, wobei sie
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losgeldst von bestimmten Abhangigkeiten der resliktt traditionelle Identitat und
Autoritat in Frage stellen. Identitat und Autoritdird in diesen Online-Gemein-
schaften neu verhandelt, wobei im Gegensatz zuQd#ime-Strukturen dort andere
Kriterien und Abhangigkeiten wirksam werden.

Diese Veradnderungen beschranken sich abet nighauf die mediale Online-
Welt, sondern werden auch lokal wirksam. Dabeiajest sich lokale buddhistische
Organisationen durch Modernisierung und Medialisigrzunehmend translokal. Sie
bilden neben den traditionellen territorialen Stwi&n auch deterritoriale Medien-
strukturen heraus, die sie erganzend zur Starkigener ldentitat und Autoritat
einsetzen. Das betrifft sowohl moderne translokalddhistische Gemeinschaften,
die sich vor allem im urbanen Milieu aus einer wsiden und selbstbewusster
werdenden Mittelschicht bilden, als auch die tiadillen Schulen des Buddhis-
mus, die damit ebenfalls auf die HerausforderundggmModerne reagieren und so
versuchen, ihre etablierte Position in der Gededificzu erhalten und auch die
jungere Generation fur sich zu gewinnen.

Modernisierung und Medialisierung sind fortsitende Prozesse, bei denen
standig neue Veranderungen stattfinden, die eserdit zu untersuchen gilt. Ist
bisher schon umfangreich das neue Medium Internesemen Auswirkungen auf
die Gesellschaft untersucht worden, so existiethnoecht wenig akademische
Literatur Gber die Auswirkungen der Nutzung mobilelekommunikationsmittel
auf buddhistische Gemeinschaften. Dabei gilt earmlysieren, wie innerhalb einer
vielseitigen und sich stetig verandernden Mediesdahaft mobile und zunehmend
multifunktionell gestaltete Medientechnologie zunmdatz kommt, die dabei auch
buddhistische Inhalte, Organisationsformen und titlden beeinflusst womit das

Antlitz des Buddhismus auch weiterhin eine wandetn8lussehen erhalt.
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